FASHION

WIE MACHEN SIE DAS? WAS IST DAS GEHEIMNIS? MODELLMACHER FUHREN-
DER DEUTSCHER KONFEKTIONARE HOLTEN SICH IN NEAPEL RAT BEI KITON
UND BEI ISAIA (HIER IM BILD). FOTOS : WERNER

Die Klassiker der Herrenmode kénnen
grausam sein. Sakkos, die sich beim Sit-
zen wie ein drohendes Gewitter im Rii-
cken aufbauen. Stoffe, die sich regungs-
los, einem Schutzschild gleich, vor den
Tréger stellen, statt ihn nah am Koérper
zu umschmeicheln. Armel, die zu weit,
zu lang, ganz einfach unpassend, den
Eindruck machen, als wiirde einer hier
im Anzug seines groflen Bruders ste-
cken.

Was hierzulande zum gewohnten Bild
gehort, stehtin Italien vermutlich unter
Todesstrafe. Bella figura, die sprich-
wortliche Lust an Perfektion in Stoffund
Schnitt baut auf einer tiefen Tradition.
Nirgends auf der Welt wird die hand-
werkliche Gabe der Schneiderei auch
heute noch so sehr geachtetund geadelt
wie auf der Achse zwischen Mailand
und Palermo.

Die Wiege dieser hohen Kunst der so
genannten Sartoria steht tief im Stiden,
in Neapel. Schon im frithen Mittelalter,
so die Legende, sollen sich hier erste
Schneiderverbindungen gegriindet ha-
ben. Heute gilt die Stadt am Fufie des

IACDE-KONVENT IN NEAPEL

Grundkurs in Kultur

Der Charme der guten alten Zeit und der Schrecken der Moderne prallten aufeinander, als sich rund 150 Modellmacher

aus fiinf Kontinenten zum Jahrestreffen der IACDE in Neapel trafen.

Vesuvs als unumstofiche Trutzburg ge-
gen den Verfall traditioneller Beklei-
dungskultur. Von hier senden einige der
weltweit renommiertesten Luxus-
schneiderihre Tuche in die Welt: Kiton,
Attolini, Isaia, Sartoria Partenopea oder
Luigi Borrelli. Hier — hitte man einen
besseren Platz finden kénnen? - traf
sichjetzt dieinternationale Vereinigung
der Modellmacher IACDE (Internatio-
nal Association of clothing designers
and exekutives) zu ihrer Jahrestagung.
Hier — wo sonst? - wollte man dazuler-
nen, alten Meistern iiber die Schulter
schauen, neue Eindriicke mit nach
Hause nehmen. ,Willkommen in der
Tradition®, rief Massimiliano Isaia der
Gruppe zu, die am zweiten der insge-
samt drei Tage dauernden Veranstal-
tung Gelegenheit hatte, seine Produkti-
on von innen zu erfiithlen.

Die jungen Deutschen.
Knapp 150 Teilnehmer aus fiinf Konti-
nenten waren nach Neapel gekommen.
Unter den Visitenkarten viele klangvol-
le Namen: Giorgio Armani wie Dol-

ce&Gabbana, Canali wie Ermenegildo
Zegna, Corneliani wie Brooks Brothers.
Aus Deutschland rund zwei Dutzend
Giste. Verantwortliche fiir Schnitt und
Proportion bei Hugo Boss, Windsor,
Eduard Dressler, Baumler oder Milten-
berger. Als Spiritus rector der deutschen
Gruppe gilt Herbert Piedboeuf, lange
Jahre Kopf des Deutschen Instituts fiir
Herrenmode. ,,Der Professor“, wie ihn
achtungsvoll die Mitglieder rufen, hatte
Ende der 70er Jahre als Sekretdr die
Aufgabe iibernommen, den Rang der
hiesigen Modellmacher im Rahmen
des IACDE zu starken. Das scheint ge-
lungen. Die Deutschen, das war in Nea-
pel offenkundig, stellen mit Abstand die
jungste Gruppe. 57 ordentliche und 7
assoziierte Mitglieder bilden gegenwér-
tig den ,,Club Germany“. Und es sind
dies die Personen, nicht die Firmen.

Die Vereinigung fiihrt Menschen zu-
sammen, die tiberwiegend im Hinter-
grund der Kollektionsentwicklung wir-
ken —,,da,woin der Automobilindustrie
der Motor ins Fahrzeug kommt®, wie
Wilhelm Hanke von Baumler, Prasident






