B Interview

IACDE-Welt-
Priisident
Georg Schu-
macher aus
Kanada
(links) und
Manfred
Thomanek,
Prdisident der
deutschen
Sektion.

IacDE; ,,Wenn unsere Firmen Erfolg
haben, sind wir zufrieden”

Die Mitglieder der IACDE (International Association of Clo-
thing Designers and Executives) sind ausschlieBlich Fach-
leute, die in der Konfektion, bei Spinnereien und Webereien

titig sind. Sie treffen sich viermal jahrlich zu Versammlun-
gen, Arbeitstagungen mit Exkursionen und bei Messen, so
auch im August zur Herren-Mode-Woche Kdln. Dort war der
Weltprésident der IACDE Georg Schumacher anwesend und
stellte sich den Fragen von Bernhard Roetzel.

B Was ist das fiir ein Gefiihl,
sich in Deutschland mit Kolle-
gen aus aller Welt zu treffen?

Mit den deutschen Kollegen
bin ich von Anfang an eng ver-
bunden. Ich war bei der Griin-
dung der deutschen Gruppe in
Baltimore vor 25 Jahren dabei,
damals noch als Dolmetscher.
Ich bin stolz, die deutschen
Kollegen durch das Auf und
Ab der vergangenen Jahre be-
gleitet zu haben.

B Die Mitglieder der IACDE
sind als In-House-Designer
bei grofien Konfektiondren
titig. Wieso findet das Jah-
restreffen hier am Rande der
Herren-Mode-Woche beinahe
im Verborgenen statt?

Wir sind nicht auf das Ram-
penlicht aus. Wenn unsere Fir-
men Erfolg haben, sind wir zu-
frieden.

B Was ist das Erfolgsgeheim-
nis eines guten In-House-
Designers?

Man muss vor allem eng mit
den Kunden zusammenarbei-
ten.

B Welche Trends sehen Sie
fiir den nichsten Sommer?

Die weiche, leichte Verarbei-
tung. Die wird in Zukunft so-
gar noch wichtiger werden.
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B Viele Europier kennen
amerikanische Konfektiondre
nur wenig oder gar nicht. Was
kann die Alte Welt von der
Neuen Welt in Sachen Verar-
beitung lernen?

Vor allem konnen die Européer
von den Nordamerikanern ler-
nen, wie man kundenorientiert
arbeitet. Die Amerikaner wis-
sen genau was sie wollen. Und
genau das muss man ihnen
dann auch bieten.

B Wie sind Sie als Osterrei-
cher nach Kanada gekommen?

Wir waren nach dem Krieg
Fliichtlinge. Als meine Frau
und ich geheiratet hatten,
schlug uns ein Pfarrer vor nach
Kanada zu kommen. Ich bin
aber jedes Jahr ein- bis zwei-
mal in Deutschland.

B Ist die oOsterreichische
Schneidertradition fiir Sie im-
mer noch eine stilistische Hei-
mat?

Ja. Aber das Handwerk ist es
nicht allein, was den guten
Modellmacher ausmacht. Man
muss die Tradition des Hand-
werks mit der modernen Tech-
nik  verbinden. Personlich
schneide ich aber nicht mehr
zu, trotzdem hatte ich bis vor
kurzem immer noch meinen
Fingerhut in der Tasche.

B Wie sehen Sie den Trend
zur Mafkonfektion?

Wir fiihren in Amerika sehr
viel MaBbestellungen aus. Das
ergibt bei uns 25 % der Pro-
duktion. Und mein Kollege
Herr Weber hat mir sogar er-
zahlt, dass er mit Scabal 60 %
Mafbestellungen ausfiihrt.

B Wie beurteilen Sie die Ar-
beit der italienischen Herstel-
ler?

Die Italiener haben immer
schon die Qualitét und viel Ge-
splir fiir die Mode gehabt.
Trotzdem gibt es auch viele
deutsche Hersteller, die einen
unwahrscheinlichen  Einfluss
auf dem amerikanischen Markt

besitzen. Allerdings miissen
sich die Deutschen immer ein
bisschen mehr anstrengen, um
akzeptiert zu werden.

® Was sind Ihre person-
lichen VYoraussagen fiir die
ndchsten zehn Jahre?

Es wird weiter elegante Klei-
dung geben, vor allem zu be-
sonderen Anldssen. Anderer-
seits wird funktionelle, prakti-
sche Kleidung immer wichti-
ger werden. Vor allem muss
die Kleidung aber bequem
sein. Es wird sich manches én-
dern, Revolutionen sind aber
nicht zu erwarten. Die Ménner
werden auch in Zukunft nicht
in Wickelrocken herumlaufen.
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